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Sylwetka absolwenta

Studia  kierowane sg zarébwno do o0séb  zajmujgcych  stanowiska  kierownicze,  przedsigbiorcow
i wiascicieli firm, ktdrzy chca poszerzy¢ swojq wiedze o0 zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem narzedzi e-marketingowych
w zarzadzaniu, budowie strategii i planowaniu nowych form $wiadczenia ustug oraz reklamy, jak i pozostatych oséb, ktdre
chcg zdoby¢ nowg lub poszerzy¢ swojg wiedze na temat mechanizmow i narzedzi marketingu internetowego.

Podczas studiow stuchacze dowiedzg si¢ na czym polega prowadzenie dziatari marketingowych za pomocg kanatéw
elektronicznych, w tym w gtéwnie Internetu. Ma to im pomoéc w uruchomieniu nowych sposobdw sprzedazy, dywersyfikacii
ich dotychczasowej dziatalnosci czy wdrazania w ich firmie rozwigzan z zakresu marketingu internetowego. Uzyskana
wiedza ma pomadc w realizacji nowych przedsiewzie¢ oraz budowania wizerunku z wykorzystaniem nowych mediéw.

Uczestnikiem studiow podyplomowych moze by¢ osoba, ktéra posiada kwalifikacje petng co najmniej na poziomie 6 PRK
uzyskang w systemie szkolnictwa wyzszego i nauki.

Kandydaci ubiegajacy sie o przyjecie na studia podyplomowe powinni mie¢ podstawowa wiedze i umiejetnosci z zakresu
obstugi komputera i urzadzen peryferyjnych oraz znajomos¢ podstawowych zagadnien zwigzanych z technologiami
informacyjnymi.

Niezbedng wiedze dotyczaca podstaw marketingu i nowych mediéw stuchacz zdobedzie od poczatku, w trakcie nauki na |
semestrze niniejszych studiow.

Absolwenci pozyskaja wiedze z zakresu:

e pojeC zwigzanych z marketingiem internetowym, Public Relations, mediami spotecznosciowymi i biznesem
elektronicznym,

nowych mediéw i komunikacj,

przygotowywania planu wdrozenia i strategii; opracowywania planu marketingowego i promocjj,

okre$lania potrzeb finansowych na start i poczatkowy etap realizacji projektu,

narzedzi, budowania strategii i planowania kampanii,

zagadnien zwigzanych z ideq realizacji biznesu w modelu elektronicznym,

przypadkow biznesowych case-study, ktére sg wartoSciowsze niz czysta teoria, na bazie przyktadéw firm/realizacji
godnych uznania.



PROGRAM STUDIOW PODYPLOMOWYCH
MARKETING INTERNETOWY

Plan studiow
MARKETING INTERNETOWY

Liczba ECTS Liczba godzin zalii(:;:z:ia
Lp. Nazwa przedmiotu Kod W semestrze
c K P | W | C | Ps
SEMESTR |
1 | Komunikacja w nowych mediach SPMI01 2 0,72 | 1,52 12 4 0
2 | Strategia i budowanie marki SPMI02 3 1,32 | 220 | 20 4 0
3 | Marketing Tre$ci - Webwriting i kreacja SPMI03 2 08 | 160 | 10 8 0
4 | Internet jako pole badan SPMI04 2 0,72 | 1,84 4 8 4
5 | Zarzadzanie biznesem w Internecie SPMI05 3 1,16 | 2,04 16 8 0
6 | Serwisy WWW - Rodzaje i przeznaczenie SPMI06 1 0,72 | 0,84 4 4 8
7 | Pozyskiwanie ruchu w Internecie SPMI07 2 1,16 | 1,36 | 12 0 8
RAZEMW SEMESTRZE| 15 | 6,6 | 1140 | 78 | 36 | 20 ;ss‘:"; 24
SEMESTRII
1 | Storytelling i twércy internetowi SPMI08 4 144 | 3,36 | 16 16 0
2 | Biznes w Internecie - Prawo i planowanie SPMI09 4 1,32 | 3,52 12 12 4
3 | Komunikacja Mobile i User Experience SPMI10 3 1 2,52 12 8 0
4 | Kampanie - Dziatania ptatne w Internecie SPMI11 3 1 2,36 16 4 0
5 | Projekt zaliczeniowy SPMI12 1 0,36 | 1,00 0 4 0
RAZEMW SEMESTRZE | 15 | 512 | 1276 | 56 | 44 | 4 52;‘:“‘1 o
RAZEM KIERUNEK [w podziale na FORMY ZAJECIOWE]
LACZNIE ECTS/GODZ. W TRAKCIE STUDIOW | 30 | 11,72 | 24,16 | 134 | 80 | 24 s:;‘:“m

Objasnienia do punktéw ECTS: C — Catkowita warto$¢ punktowa, K — Punkty kontaktowe, P — Punkty praktyczne




Zestawienie efektow uczenia sie

Zestawienie tabelaryczne kierunkowych efektow uczenia sie¢ odnoszacych sie do charakterystyk
drugiego stopnia (poziom 6 PRK), okreslonych na podstawie Ustawy z dnia 22 grudnia 2015 r. o
Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji.

Objasnienia oznaczen:
P6 - poziom 6 PRK (Polska Rama Kwalifikacji)
S - charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego

=

- wiedza
- teorie, zasady
— zjawiska i procesy
- organizacja pracy
— gtebia i zakres
— kontekst
- narzedzia i materiaty

c Z2Z X 0@ O N H

— umiejetnosci

— informacije

— wykorzystanie wiedzy

— komunikowanie sie

— organizacja pracy

— uczenie sie i rozwdj zawodowy
- narzedzia i materiaty

- kompetencje spoteczne

— krytyczna ocena
- odpowiedzialnos¢
— rola zawodowa

— przestrzeganie regut

= UXOXXZC O X =

- wspotpraca
MI — Marketing Internetowy
1,2, 3ikolejne — numery efektu uczenia sie



Zatgcznik nr 1 do ,Wytyczne do tworzenia programéw studiéw podyplomowych”

Symbol

Efekty Uczenia sie dla kierunku
studiéw podyplomowych

Odniesienie do charakterystyk
drugiego stopnia okreslonych
na podstawie art.7 ust. 3
Ustawy z dn. 22 grudnia 2015 .
0 Zintegrowanym Systemie
Kwalifikacji na poziomie 6 PRK

Odniesienie do
charakterystyk drugiego
stopnia okreslonych na

podstawie art.7 ust. 4 Ustawy
z dn. 22 grudnia 2015 r. o
Zintegrowanym Systemie
Kwalifikacji na poziomie 6
PRK

Wiedza: absolwent zna i rozumie

MI_W01

wybrane pojecia i metody zwigzane z
marketingiem internetowym, Public
Relations, mediami spotecznosciowymi
i biznesem elektronicznym.

P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

MI_W02

wybrane pojecia dotyczace nowych
mediéw, narzedzi, budowania strategii i
planowania kampanii, e-commerce,
komunikaciji i realizacji projektow
internetowych oraz wizerunku marki.

P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

MI_W03

pojecia dotyczace projektowania Web
Design, narzedzi graficznych oraz
wytycznych w zakresie projektowania
User Experience i rozwigzarn mobile.

P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

MI_W04

analizy wymagan, strategii,
zarzadzania projektem internetowym i
wykorzystania narzedzi monitorowania
i analityki, SEM/SEO.

P6S_WG, P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

MI_WO05

wybrane zagadnienia dziennikarstwa
internetowego i blogosfery, content
marketingu, e-mail marketingu, video
oraz dziatait w innych kanatach social
medidw.

P6S_WG, P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

MI_WO06

idee, sposob dziatania rynku nowych
medi6w i orientuje sie w wykorzystaniu
wybranych narzedzi internetowych do
monitorowania, prowadzenia analiz,
projektowania interfejsow i zatozen,
takZze mobile.

P6S_WG, P6S_WK

P6Z_WT, P6Z_WZ, P6Z_WO

Umiejetnosci: absolwent potrafi

MI_U01

wykorzysta¢ w pracy marketera
wybrane pojecia i narzedzia zwigzane
z marketingiem internetowym, Public
Relations, mediami spotecznosciowymi
i biznesem elektronicznym.

P6S_UW, P6S_UK, P6S_UO

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO

MI_U02

przeprowadzi¢ wybrane dziatania w
obszarze nowych medidéw, narzedzi, e-
commerce, komunikacji i realizacii
projektow internetowych, wizerunku
marki, budowania strategii i planowania
kampanii samodzielnie i w zespole.

P6S_UW, P6S_UK, P6S_UO

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO




MI_U03

wykorzystywa¢ wybrane narzedzia i
zdobytg wiedze w projektowaniu Web
Design z wykorzystaniem narzedzi
graficznych oraz wytycznych w P6S_UW, P6S_UU
zakresie projektowania User
Experience i rozwigzan mobile oraz
rozwijac tg umiejetnosé

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO

MI_U04

operowac¢ narzedziami dotyczacymi
analizy wymagan, budowania strategii,
zarzadzania projektem internetowym i P6S_UW,P6S_UO
wykorzystania narzedzi monitorowania
i analityki, SEM/SEO.

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO

MI_U05

postugiwac si¢ warsztatem media
managera i tworcy tresci
wykorzystaniem wiedzy z zakresu
dziennikarstwa internetowego i
blogosfery, content marketingu, e-mail
marketingu, video oraz dziatah w
innych kanatach social mediéw oraz
rozwija¢ te umiejetno$ci.

P6S_UW, P6S_UU

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO

MI_U06

uzywac wybranych narzedzi
mternetowych do monltqrowanla,_ P6S_UW
prowadzenia analiz, projektowania
interfejsdw i zatozen, takze mobile.

P6Z_Ul, P6Z_UN, P6Z_UO

Kompetencje spoteczne: absolwent jest gotéw do

Ml KO rozwigzywania probleméw w sposéb P6S KK P67 KP
- poznawczy i praktyczny - -
Ml K02 wejécia na rynek pracy jako Junior P6S KO P6Z_KP, P6Z_KW
- Social Media Manager i B
odpowiedzialnego petnienia roli
MI_KO03 | zawodowe] zgodnie z zasadami etyki P6S_KR P6Z_KW, P6Z_KO

oraz dbato$cig 0 dorobek zawodu




Zasady oceniania i warunki uzyskania Swiadectwa
ukonczenia studiow

Dokumentem stwierdzajacym ukorczenie studiow podyplomowych jest Swiadectwo ukoriczenia studiow podyplomowych.
Whpisuije sie do niego ostateczny wynik studiow, ktérym jest $rednia wazona obliczana wedtug wzoru:

Y.(ocena z przedmiotu x punkty zaliczeniowe ECTS)

$rednia ocen = - ——
Y.(punktéw zaliczeniowych ECTS)

wyréwnana do petnej oceny wg zasady:

a) do 3,25 — dostateczny,

b) od 3,26 do 3,75 — dostateczny plus,
c) od 3,76 do 4,25 — dobry,

d) od 4,26 do 4,50 — dobry plus,

e) od 4,51 do 5,00 — bardzo dobry.

Z kazdego przedmiotu zostanie wystawiona jedna ocena. Warunkiem uzyskania $wiadectwa jest uzyskanie wszystkich
zaliczen i egzamindw przewidzianych w planie studiéw. Przy zaliczeniach stosuje sie nastepujaca skale ocen:

a) bardzo dobry -5,0
b) dobry plus -45
c) dobry -4,0
d) dostateczny plus — 3,5
e) dostateczny  -3,0

f) niedostateczny -2,0

Nie przewiduje sie wykonania pracy kofncowej.



Ramowe programy przedmiotéw

Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnos¢ /
sciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI001
Nazwa przedmiotu Komunikacja w nowych mediach
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 1
Formy zajeé
liczbagodzin | |, Punkty ECTS 2
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Zapoznanie stuchacza z podstawowymi pojeciami z zakresu marketingu, strategii i komunikacji marki.
Zdobycie wiedzy jaki wptyw na strategie i komunikacje marki majg nowe media. Opanowanie doboru

kanatéw komunikacji nowych mediéw do marki.

Tresci wyktadowe: Marka - czym jest i jak z nig pracowa¢? Rodzaje marek i typologia. Pojecia:

Tresci branding, tozsamo$¢ marki, wizerunek marki, architektura marki, pozycjonowanie. Analiza poje¢ na
programowe przyktadach. Komunikacja marki i jej elementy. Specyfika komunikacji w dobie nowych mediow.
TreSci ¢wiczeniowe: Analiza case studies. Wptyw nowych mediéw na komunikacje marek.
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
dydaktyczne wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia grupowe; 5. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas éwiczen w grupach

Symbol efektu

Zaktadane efekty uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych efektow

uczenia sie L
uczenia sie

EUA Ro.zum|§’proces komupn.(acp marki w social media o.raz ma wiedze nt. ML W01, ML W02
roli mediow spotecznosciowych w procesach komunikacyjnych.

EU2 Pomadg W|§dze oqnosme nowych mediow oraz ich wptywu na ML W01, MI W02
komunikacje marki.

EU3 Potrafl zaproponowgc elementy budowy strategii i rozwoju marki w MI_UOT, MI_U02
oparciu o przedstawione modele.

EU4 Potrafi zaproponowa¢ elementy strategii komunikacji uwzgledniajacej MI_UO1, MI_U02

specyfike nowych mediow.

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Forma zajeé, na ktérej




uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 12
Udziat w ¢wiczeniach 4
Przygotowanie do ¢wiczen 16
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 2
Realizacja pracy domowej do éwiczen 16
RAZEM: 50
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 18 0.72
nauczyciela '
Naktad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 38 1,52

1.

David A. Aaker, Erich Joachimsthaler, Brand Leadership: Building Assets In an Information
Economy, Free Press, 2009

Literatura 2. Wally Olins, Wally Olins 0 marce. Instytut Marki Polskiej, 2004
podstawowa 3. Kotler P., Marketing. Rebis, Poznan 2006.
4. B.J. Mendelson, Social media to $ciema, Onepress, 2014
1. Opracowanie zbiorowe, Nowe media w komunikacji spotecznej w XX wieku, Oficyna Naukowa,
, 2002
Hits 2. Michalski E., Marketing. Podrecznik akademicki. PWN, Warszawa 2004.
uzupetniajaca 3. Stratosfera - Zespot strategéw, [20.05.2018], http://www.stratosfera.com
4. NowyMarketing, [20.05.2018], http://nowymarketing.pl/
Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania
realizujaca programu
ACEIE dr inz. Pawet Tadejko, Pawet Stempniak, Mariusz Bednarko 09.04.2019

opracowat



http://www.stratosfera.com/
http://nowymarketing.pl/

Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI02
Nazwa przedmiotu Strategia i budowanie marki
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 1
Formy zajeé
Hiczbagodzin | 5, | g Punkty ECTS 3
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy stuchaczowi o wizerunku, marce oraz strategii

budowania marki. Zbudowanie kompetenciji dotyczacych analizy potrzeb wizerunkowych firmy oraz
zrozumienia kontekstu wizerunku marki i jej otoczenia konkurencyjnego.

TreSci wyktadowe: Co okre$lamy pojeciami: wizerunek, marka, pozycjonowanie, repozycjonowanie,
rebranding? Jakie znaczenie ma wizerunek dla firmy z perspektywy wewnetrznej i zewnetrzne;?

Jezyk przekazow marketingowych. Zasady komunikacji i perswazji. Obrona przed manipulacja.

Tresci Segmentacja, targeting i pozycjonowanie. Budowanie marki w marketingu spotecznym. Marketing
programowe narracyjny w sferze publicznej.
Tresci cwiczeniowe: Praca na przyktadowych use case. Jaki wizerunek firma miata? Z czego on
wynikat? Co na jego ksztatt miato wptyw? Co byto wyréznikiem marki? Jaki wizerunek majg
konkurenci? Co jest ich wyrdznieniem? Czego oczekujg od firmy rézne grupy interesariuszy?
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
dydaktyczne wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia grupowe, 5. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas éwiczen w grupach

Svmbol efektu Odniesienie do
J . Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie L.
uczenia sie
EU1 Zna pojecia wizerunek, marka oraz strategia budowania marki MI_W02
Posiada wiedze na temat pozycjonowanie, repozycjonowanie,
EU2 rebranding oraz wizerunku firmy z perspektywy wewnetrznej i MI_W02
zewnetrzne;
EU3 Potraﬂ przepro.wadzm.anahze rynku przed przystapieniem do MI_U02
pozycjonowania marki.
EU4 Potrafi przeprowadm? segmentace klientéw oraz grup docelowych dla MI_U02
konkretnych produktow.
Symbol efektu o . o Forma zajec, na ktorej
uezenialsie Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie e e &




EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 20
Udziat w ¢wiczeniach 8
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Wyliczenie
Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 22
RAZEM: 75
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 33 132
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami o charakterze praktycznym 55 2,20

1.

Pawet Tkaczyk, Zakamarki marki. Rzeczy, o ktorych mogtes$ nie wiedzie¢, zapomnie¢ lub

Literatura poming¢ podczas budowania swojej marki, Helion, 2011
podstawowa 2. Stepowski Robert, Promocja marki. Poradnik dobrych praktyk, Wydawnictwo Stowa i Mysli, 2014
3. Eryk Mistewicz, Marketing narracyjny. Jak budowac¢ historie, ktére sprzedaja, Helion, 2011
1. C. Gallo, Steve Jobs. Sztuka prezentaciji, SIW Znak, Krakéw 2011
. 2. Engage!: The Complete Guide for Brands and Businesses to Build, Cultivate, and Measure
Lligratura Success in the New Web, Brian Solis, Ashton Kutcher, Wiley, 2011
uzupetniajaca 3. Putting the Public Back in Public Relations: How Social Media Is Reinventing the Aging Business

of PR, Brian Solis, Deirdre K. Breakenridge, FT Press, 2009

Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania
realizujaca programu
Program dr inz. Pawet Tadejko, Pawet Stempniak, Marcin tukianczyk, Pawet
09.04.2019
opracowat Tkaczyk




Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Marketing Internetowy

Poziom i forma
studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI03
Nazwa przedmiotu Marketing Tresci - Webwriting i kreacja
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w L P Ps T Semestr 1
Formy zajeé
Hiczba godzin | o | g Punkty ECTS 2
Przedmioty
wprowadzajace

Celem przedmiotu jest przekazanie stuchaczowi wiedzy z zakresu jako$ci tresci oraz sposobow
konstruowania tresci w zalezno$ci od posiadanych celéw marketingowych — tzw. marketing tresci
(content marketing). Zbycie wiedzy z zakresu analizy tre$ci, czerpania inspiracji oraz tworzenia
kreatywnych tresci.

Cele przedmiotu

Tresci wyktadowe: Redagowanie tekstow internetowych; Odbidr tekstu internetowego przez
czytelnika; Gatunki dziennikarstwa internetowego; Hot news; Informacja agencyjna; Artykut
internetowy; Raport typu ,big picture”. Analiza tresci. Copywriting. Marketing wirusowy. Kontekst
pojawiania sie tresci (Srodowisko komunikacii).

Tresci
Rola personalizacji; Obiektowo$¢ witryn internetowych; Redukowanie tekstu — materiat prasowy w
programowe , : . S - .
sensie tradycyjnym, a materiat przeznaczony do publikacji w Internecie; Rola i poprawne
konstruowanie tytutéw.
Tresci Cwiczeniowe: Przygotowanie pomystu na kreacje oraz tresci na strone WWW, bloga, listu e-
mail wg. wskazéwek dotyczace uktadania tytutbw, leaddw i Srodtytutdw w tresci do Internetu.
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
dydaktyczne wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia indywidualne, cwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez

stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Wykiad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym
Forma zaliczenia | , . . .
Cwiczenia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach

Odniesienie do

Symbol efektu kierunkowych efektow

Zaktadane efekty uczenia sie

uczenia sie _
uczenia sie
EU1 Zna pojecia content marketing, konkurowanie trescia. MI_W01, MI_W05
EU2 Posnadg W|edzc? nt tworzgnla angaZUchych tresci jako elementu ML W01, MI_WO5
marketingu tresci i marketingu wirusowego.
EU3 Potrafi oceni¢ treSci pod wzgledem realizacji celow strategicznych marki. | MI_U02, MI_U05
EU4 Potrafi konstruowaé¢ angazujace tresci z wykorzystaniem doboru MI_U02, MI_UO5

nagtdéwka, wprowadzenia i konstrukgji artykutu.

Symbol efektu
uczenia sie

Forma zaje¢, na ktorej

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie e e &




EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 10
Udziat w éwiczeniach 8
Przygotowanie do ¢wiczen 14
Wyliczenie . . . o
Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 2
Realizacja prac domowych 16
RAZEM: 50
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 20 08
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 40 1,60
1. Joanna Wrycza-Bekier, Magia stéw : jak pisac teksty, ktdre porwa ttumy, Helion, 2014
Li 2. Grzegorz Urban, Marketing wielkich mozliwosci. Jak sprzedawaé¢ wiecej w szumie
iteratura informacyjnym, Onepress, 2014
podstawowa 3. Jason Falls, Erik Deckers, Media spotecznosciowe bez $ciemy. Jak kreowaé marke, Onepress,
2013
1. Engage!: The Complete Guide for Brands and Businesses to Build, Cultivate, and Measure
Success in the New Web, Brian Solis, Ashton Kutcher, Wiley, 2011
Literatura 2. Liana Evans ,Social Media Marketing. Odkryj potencjat Facebooka, Twittera i innych portali
uzupetniajaca spotecznosciowych, Helion, 2011
3. Laura Busche, Powering Content. Building a Nonstop Content Marketing Machine, O'Reilly

Media, 2017

Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania
realizujaca programu
dr inz. Pawet Tadejko, Edyta Kowal, Pawet Stempniak,
Program 09.04.2019
opracowat Artur Jabloriski,




Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI04
Nazwa przedmiotu Internet jako pole badan
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 1
Formy zajeé
Hliczbagodzin |, | g 4 Punkty ECTS 2
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest wprowadzenie stuchaczy w tematyke badan marketingowych realizowanych z
wykorzystaniem Internetu. Zapoznanie stuchacza m.in. z zagadnieniami zwigzanymi z technikami i
narzedziami badawczymi. Nauczenie budowania uzytecznych ankiet. Zdobycie umiejetnosci
wykorzystania zrédet internetowych do analizy rynku.

Tresci
programowe

Tresci wyktadowe: Badania marketingowe - wprowadzenie. Dobér préby z wykorzystaniem Internetu -
mozliwosci i ograniczenia. Specyfika badan CAWI (RTS, panele badawcze). Dostepne narzedzia
badawcze - ankiety online, fokusy online. Jako$ciowe badania online. Procedura badania online.
Natywne funkcje Internetu w badaniach - nowe mozliwo$ci (spotecznosci, analiza social media,
analiza tre$ci). Wykorzystanie mobile w badaniach.

- wykorzystaniem Internetu do realizacji tradycyjnych technik badawczych (CAWI, Real-Time
sampling, badania e-mail, fokusy on-line)

- wykorzystaniem specyficznych dla Internetu mozliwoSci w pozyskiwaniu wiedzy w niestandardowy
sposob (spotecznosci badawcze, analizy social media, analizy treéci)

TreSci cwiczeniowe: Analiza wymagan, projektowanie i budowa ankiet oraz dob6r pytar ankietowych.

Tresci pracowni: pozyskiwaniu wiedzy w niestandardowy sposob (spotecznosci badawcze, analizy
social media, analizy tresci)

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia indywidualne, ¢wiczenia grupowe; 5. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia i pracownia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach i pracowni

Svmbol efektu Odniesienie do
J . Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie L
uczenia sie
EUA Zne! F.)OJQICI.a zw{qzane.z baqan|?m| marketingowymi online, ich M1 W02, MI_ W06
mozliwosciami i ograniczeniami.
EU2 Posiada znajomos¢ narzedzi niezbednych do realizacji badania online. MI_W02, MI_W06
EU3 Pot.rafl przygotowac plan badawczy i zrealizowaé ankiete do badania MI_U02, MI_U0G
online.
EU4 Potrafi pozyskiwac i ocenia¢ wiedzy zdobytq z raportéw, zestawier oraz | MI_U02, MI_U06




analizy social media.
siT:e(:i:f:ik;u Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie Fz(;::??)::ijsf;;?i:;i;zj
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych i pracowni C,Ps
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych i pracowni C,Ps
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 4
Udziat w ¢wiczeniach 8
Udziat w pracowni specjalistycznej 4
Wyliczenie Przygotowanie do ¢wiczen, pracowni specjalistycznej 16
Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 2
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 16
RAZEM: 50
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 18 0.72
nauczyciela ’
Nakiad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 46 1,84

1.

Dominik Maison, Zogniskowane wywiady grupowe. Jako$ciowa metoda badan marketingowych,
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2001.

Literatura 2. Anna M. Nikodemska-Wotowik, Jakosciowe badania marketingowe, PWE, Warszawa 1999.
podstawowa 3. T.L. Greenbaum, The handbook for focus group research, Sage Publications, Inc; Thousand
Oaks 1998.
1. Artykuly w czasopismach marketingowych (,Marketing i Rynek”, ,Marketing w Praktyce”,
. ,Marketing Serwis” )
Lz 2. zrodia internetowe (w tym: opracowania i raporty udostepniane na stronach agencii
uzupetniajaca badawczych).
3. Zasoby internetowe wskazywane przez prowadzacego odnosnie adekwatnych zaje€.

Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania

realizujaca programu
Program drinz. Pawet Tadejko, Pawet Stempniak, 09.04.2019
opracowat mgr Gabriel Matwisjczyk, Jan Zajac, Pawet Obiedzifski o




Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Marketing Internetowy

Poziom i forma
studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI05
Nazwa przedmiotu Zarzadzanie Biznesem w Internecie
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps Semestr 1
Formy zajeé
Hiczba godzin | o | g Punkty ECTS 3
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie stuchaczowi wiedzy na temat rynku nowych mediow i e-
commerce w Polsce, tego jak zmienia sie rynek oraz w jaki sposéb podchodzi sie do analizy brief
(zapytania ofertowego) i szacowania kosztow i dziatan.

Tresci wyktadowe: Wiedza na temat wspdtpracy pomiedzy klientem oraz agencjami oraz mozliwymi
modelami wspofpracy: klient - agencja — wydawca. Rynek branzy interaktywnej: efektywno$¢
marketingu i reklamy w Internecie, dziatania public relations, prasa oraz telewizja. Formy marketingu
online: strona WWW produktu; dziatania SEO i SEM oraz marketing i reklama w telefonach

Tresci )
komérkowych.
programowe
Tresci cwiczeniowe: Zasady utatwiajace zarzadzanie projektem internetowym. Obszary zarzadcze.
Specyfikacja i zakres projektu — zarzadzanie wymaganiami. Weryfikacja i zarzadzanie zakresem.
Analiza ryzyka, metody i narzedzia zarzadzania ryzykiem.
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
A wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia indywidualne, cwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez

stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wykiad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach

Svmbol efektu Odniesienie do
i . Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie o
uczenia sie
EUA Zna rolelposzczegolr']ych podmiotdw i mozliwe modele wspdtpracy na ML W02
rynku: klient — agencja — wydawca.
EU2 Posiada wiedze nt. planowania projektu i WBS - Work Breakdown ML W02
Structure
EU3 Potrafi plrzeprovxlladmc analge .zapytar.na ofgrtowego i oszacowac z jakich MILUO2, MI_KO3
elementéw powinno sktada¢ sie rozwigzanie.
EU4 Potrafi opracowa¢ WBS i przygotowac liste oceny ryzyka. MI_U02, MI_K03
Symbol efektu o , o Forma zaje¢, na ktorej
T Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie e e &




EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 16
Udziat w éwiczeniach 8
Przygotowanie do ¢wiczen 16
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 16
Realizacja prac domowych 14
RAZEM: 75
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 29 116
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 51 2,04
1. Marcin Zmigrodzki, Zarzadzanie projektami dla poczatkujacych. Jak zmieni¢ wyzwanie w proste
Li zadanie. Wydanie II, Onepress, 2018
iteratura 2. Robert K. Wysocki, Efektywne zarzadzanie projektami. Wydanie VII, Onepress, 2017
podstawowa 3. “e-commerce - proste odpowiedzi na trudne pytania” - Tomasz Karwatka, Dawid Sadulski,
Wolters Kluwer Polska, 2011
1. Don McGreal Ralph Jocham; Ken Schwaber Przedm, Profesjonalny wiasciciel produktu : jak
Scrum zwigksza przewage konkurencyjna, 2019
Literatura 2. Interaktywnie.com - magazyn ludzi internetu - kreacje, raporty, marketing internetowy, praca w
uzupetniajaca internecie : http://interaktywnie.com/
3. Elaine England, Andy Finney: ,Managing Interactive Media. Project Management for Web and

Digital Media”, Addison-Wesley Professional, 2007

Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania
realizujaca programu
Program dr inz. Pawet Tadejko, Pawet Stempniak, Marta Rogalewska 10.04.2019

opracowat
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI06
Nazwa przedmiotu Serwisy WWW - Rodzaje i przeznaczenie
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 1
Formy zajeé
Hliczba godzin |, 8 Punkty ECTS 1
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchacza z zagadnieniami jak zaplanowac i stworzy¢ serwis
WWW aby skutecznie wspierat cele organizacii / firmy / marki. Przekazanie wiedzy jak pracowac¢ na
co dzien z serwisem WWW aby byt skutecznym narzedziem biznesowym.

Przekazanie wiedzy z zakresu wdrazania jednego z najpopularniejszych silnikow CMS - platformy
WordPress oraz nauczenie poruszania si¢ w WordPressie w podstawowym zakresie.

TreSci wyktadowe: Rodzaje i cele serwisow WWW. Ekosystem serwisu WWW. Ewolucja pracy z
serwisem: od tekstu do digital experience. Jak zaplanowaé proces i etapy tworzeniem serwisu www?
Wspétpraca z agencjq interaktywna. Struktura, architektura informacji, nawigacja serwisu www.
Wiedza o odbiorcy serwisu a personalizacja, automatyzacja, lead nurturing. Badania serwisu www.
Optymalizacja serwisu WWW. Przyktadowe modele pracy z serwisem WWW. Wspotczesne trendy w
projektowaniu serwisow WWW.

Tresci
programowe Tresci cwiczeniowe: Architektura informacyjna i nawigacja serwisow WWW. Metody wykorzystywane
do pracy nad tworzeniem architektury informacji.
Tresci pracowni: System zarzadzania trescig - co to jest? WordPress jako system zarzadzania
trescia. Jak zacza¢: jak pozyska¢ domene, serwer i hosting dla swojego serwisu WWW. Instalacja i
konfiguracja WordPressa. Prawa Creative Commons. Skad pozyskiwac¢ atrakcyjne tresci na strone
(grafiki, zdjecia).
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
dydaktyczne wskazanych zagadnien; 4. ¢wiczenia indywidualne, cwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez

stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia i pracownia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach i pracowni

Svmbol efektu Odniesienie do
J . Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie .
uczenia sie
Posiada wiedze nt. roli serwisu WWW w strategii biznesowej firmy
EU1 lorganizacji /marki i sposobu wykorzystania ich w prowadzonych MI_WO03, MI_W06
dziataniach.
EU2 Posiada wiedze na temat narzedzi wspomagajacych tworzenie i MI_WO03, MI_W06




codzienng prace z serwisem WWW, w szczegdlnosci CMS.

Potrafi zaplanowa¢ proces realizacji serwisu WWW. Potrafi MI_U03, MI_U06,
EU3 . , . . L :
zaprojektowac strukture, architekture informaciji i nawigacji serwisu. MI_KO01
EU4 Potrafi dobra¢ narzedzia i zrodta materiatow do rozwijania i optymalizacji | MI_U03, MI_U06,
serwisu WWW i tresci w CMS. MI_KO01

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Forma zaje¢, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych i pracowni C,Ps
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych i pracowni C,Ps
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 4
Udziat w ¢wiczeniach 4
Udziat w pracowni specjalistycznej 8
Wyliczenie Przygotowanie do wykladow ¢wiczen, pracowni specjalistycznej 3
Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 2
Realizacja prac domowych 4
RAZEM: 25
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 18 0.72
nauczyciela ’
Nakiad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 21 0,84

1. Web Strategy Funtamentals. Anders Tufvesson, Wydawnictwo Tuk Forlag AB, 2010
Don't Make Me Think: A Common Sense Approach to Web Usability, Steve Krug, Wydawnictwo

Liieratura New Riders, 2005,
podstawowa 3. Giles Colborne, Prostota i uzyteczno$¢. Projektowanie rozwigzan internetowych, mobilnych i
interaktywnych, Helion, 2011
1. Smashing Magazine — For Web Designers And Developers — Smashing Magazine,
Literatura https://www.smashingmagazine.com/

uzupetniajaca

2. Awwwards - Website Awards - Best Web Design Trends, https://www.awwwards.com/

3. Jakob Nielsen, Projektowanie funkcjonalnych serwiséw internetowych, Helion, 2003

Jednostka Wydziat Informatyki Politechniki Biatostockiej Data opracowania
realizujaca programu
Program dr inz. Pawet Tadejko, Pawet Stempniak, Marta Rogalewska 09.04.2019

opracowat
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI07
Nazwa przedmiotu Pozyskiwanie ruchu w Internecie
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 1
Formy zajeé
Hiczba godzin | 8 Punkty ECTS 2
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchacza z zasadami promociji serwisow WWW w
wyszukiwarkach internetowych. Przekazanie wiedzy o bezptatnych i ptatnych kanatach promociji oraz
informaciji nt. SEO (Search Engine Optimization) - zasadach dziatania algorytmu wyszukiwarki
Google. Przekazanie wiedzy o zasadach dziatania oraz praktyczne aspekty wykorzystania Sieci
Reklamowej Google - Adwords.

Nauczenie wykorzystania narzedzia Google Analytics w praktyce, w podstawowym zakresie.

Tresci
programowe

TreSci wyktadowe: Marketing w wyszukiwarkach internetowych. SEO — pozycjonowanie serwisow
www, optymalizacja serwiséw i sklepow internetowych, local SEO, social SEO;

SEM- Kampanie Adwords, - Sie¢ reklamowa, remarketing. Content Marketing. BudZzetowanie
kampanii internetowych.

Skuteczno$é/mozliwo$ci wybranych kanatow promocji. Tworzenie strategii kampanii internetowych.
Sposoby rozliczen za kampanie w Internecie (CPA, CPS, PPC, CPC itp.)

Wprowadzenie do konfiguracji Google Analytics: Jak zacza¢ - podstawowe pojecia, wersje kodu
$ledzenia i jego uzywanie, nawigacja w panelu GA, hierarchia kont, uzytkownikéw, ustug i widokéw.

TreSci pracowni: Podstawowe raporty i funkcjonalnosci: Przeglad raportéw i mozliwosci narzedzia,
Odbiorcy, czyli raporty dotyczace uzytkownikdw, Pozyskiwanie, czyli raporty Zrodet ruchu, Badanie
zachowan uzytkownikdw i konwersji.

Konfiguracja i dostosowania wiasne: Petna identyfikacja roznych zrodet ruchu, Konfiguracja celow i e-
commerce, Sledzenie zdarzen, Konfiguracja wyszukiwarki wewnetrznej, Raporty niestandardowe,
Panele managerskie (informacyjne), Zdarzenia inteligentne / alerty.

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia indywidualne, cwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez
stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Pracownia specjalistyczna: zadania realizowane podczas pracowni

Symbol efektu
uczenia sie

Odniesienie do
kierunkowych efektow
uczenia sie

Zaktadane efekty uczenia sie

EU1

Zna narzedzia z zakresu SEM (wyszukiwarka + sie¢ reklamowa) oraz ma

wiedze nt. mozliwosci wykorzystania SEO w promocji marki. MI_W02, MI_ W04




EU2 Posiada wiedze np. mozliwo$¢ narzedzia Google Analytics. MI_W02, MI_W04

EU3 Potrqfl skonfigurowa¢ konto Google Analytics skojarzone z okre$lonym MI_U02, MI_U04
serwisem WWW.

EU4 Potrafi wykorzysta¢ do analizy ruchu na stronie podstawowe raporty i MI_U02, MI_U04

funkcjonalno$ci Google Analytics

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie Forma zaje, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas pracowni Ps
EU4 Zadania realizowane podczas pracowni Ps
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 16
Udziat w pracowni specjalistycznej 8
Przygotowanie do pracowni specjalistycznej 12
Wyliczenie
Udziat w konsultacjach zwigzanych z pracownig 5
Realizacja prac domowych do pracowni specjalistycznej 9
RAZEM: 50
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 29 116
nauczyciela ’
Nakiad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 34 1,36

1.

Evan Bailyn, Bradley Bailyn, Przechytrzy¢ Google. Odkryj skuteczna strategie SEQ i zdobadz
szczyty wyszukiwarek, Helion, 2012

Literatura 2. Anastasia Holdren, Google AdWords. Skuteczna kampania reklamowa w internecie, Helion,
podstawowa 2012
3. Martyna Zastrozna, Google Analytics dla marketingowcéw, Wydanie Il, Onepress, 2015
. 1. Krzysztof Marzec, Narzedzia Google dla e-commerce, Onepress, 2016
therat.u.ra 2. Portal internetowy: Nowy marketing, http:/nowymarketing.pl/
uzupetniajaca 3. Sekrety SEO. Tajna wiedza ekspertéw, Autorzy: Danny Dover, Erik Dafforn, Helion, 2012
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI08
Nazwa przedmiotu Storytelling i tworcy internetowi
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 2
Formy zajeé
Hliczba godzin | o | 4q Punkty ECTS 4
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat wspdiczesnej komunikacii, tzw. storytellingu oraz przygotowania
wystapien publicznych, jak réwniez sposobu przygotowania materiatéw i ich prezentacii.

Zdobycie umiejetnosci dobrania réznych form komunikaciji oraz zaprojektowanie scenariusza
opowie$ci w komunikacji marketingowe;j.

Tresci
programowe

Tresci wyktadowe: Storytelling - narracja w reklamie i biznesie. Mechanizmy psychologiczne i sztuka
opowiadania przekonujacych i ciekawych historii dla lidera, trenera, sprzedawcy.

Cechy jakie powinny posiada¢ dobre wystapienia publiczne, a takze zasady ich profesjonalnego
przygotowania i ,dostarczania”. Jak przygotowa¢ wystapienie / przemowienie. Jakg strukture powinny
mie¢ efektywne wystapienia. Jak opanowaé treme.

Internetowi liderzy i ich wptyw na komunikacje marki. Twércy internetowi - Jezyk i komunikacja w
nowych mediach. Video jako narzedzie komunikaciji. Jak uzywa¢ pomocy wizualnych i przyktadéw, by
wesprze¢ skuteczno$¢ prezentacii. Techniki przykuwania i utrzymania uwagi.

TreSci ¢wiczeniowe: Warsztaty z procesu tworzenia koncepcji kreatywnej i tworzenia scenariusza
opowiesci. Elementy prezentacji multimedialnej jako narzedzie do opowiadania historii. Analiza
szablondw (scenariuszy) budowania opowiesci. Prezentacja informacji i danych w tatwy do
przyswojenia sposab.

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez stuchacza samodzielne;
koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach

Svmbol efektu Odniesienie do
i . Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie o

uczenia sie
EU1 Zna pojecia QOtyczqce wystapien publicznych, Srodkow prezentacji tresci MI_W02, MI_ W05
oraz storytellingu.
EU2 Zna pojegia z zakrgsu: komunikacji, opowiadania historii i sposobow MI_W02, MI_ W05
budowania scenariuszy.
Potrafi wykorzysta¢ wiedze o podstawowych zasadach tworzenia
EU3 przekazu dla publiczno$ci i potrafi przeprowadzi¢ proces tworzenia MI_U02, MI_U05
koncepcji kreatywnej.




EU4

Potrafi $wiadomie wykorzysta¢ narzedzia do przygotowywania
prezentacji multimedialnych.

MI_U02, MI_U05

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie Forma zaje, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 16
Udziat w ¢wiczeniach 16
Przygotowanie do ¢wiczen 20
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 4
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 20
Realizacja prac domowych 24
RAZEM: 100
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 36 144
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 84 3,36

1.

P. Tkaczyk, Narratologia, Wydaw. Naukowe PWN, 2018.

Literatura . Sztuka prezentacji i wystapien publicznych, Bernard Blein, ReadMe, 2010
podstawowa 3. Klaus Fog; Christian Budtz; Philip Munch; Stephen Blanchette; Barttomiej Brach; Tomasz
Bartnik; Jacek Wasilewski, Storytelling : narracja w reklamie i biznesie, Saatchi a. Saatchi, 2011.
1. Jezyk A Komunikacja, Perspektywy badan nad tekstem, dyskursem i komunikacja, tom Il
Redakcja: Irena Kamirska-Szmaj, Tomasz Piekot, Monika Zasko-Zielinska, 2006
Literatura 2. Cyberkulturoznawstwo. Akadmemickie programy studiow z dziedziny nowych mediow i
uzupetniajaca cyberkultury, ,Kultura i Historia” 2008, nr 14.
3. Mistrzowskie prezentacje slajdowy poradnik méwcy doskonatego, Agata i Jerzy Rzedowscy,

Helion, 2010
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI09
Nazwa przedmiotu Biznes w Internecie - Prawo i planowanie
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 2
Formy zajeé
Hiczba godzin | ) | 4, 4 Punkty ECTS 4
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie wiedzy jak wyglada planowanie biznesu — od strategii do zrédet
finansowania. Poznanie narzedzia Business Model Canvas i zdobycie umiejetno$¢ postugiwania sie
nim.

Oméwienie w przystepny sposob wybranych zagadnienia prawnych, jakie wigza sie lub moga sie
wigzac¢ z prowadzeniem dziatalno$ci gospodarczej z wykorzystaniem Internetu.

Tresci
programowe

Tresci wyktadowe: Podstawowe elementy dobrego planu biznesowego: przekonywujaca prezentacja
pomystu zrobienia biznesu w formie pisemnej lub audio-wizualnej; plan uzyskania pomocy w
finansowaniu przedsiewziecia; zdefiniowanie wtasnych miernikow oceny rezultatow przysztej
dziatalno$ci. Narzedzie Business Model Canvas.

Sposoby finansowania poszczegolnych krokéw projektu. Jak zaprezentowa¢ pomyst przed
Inwestorem. Czego oczekuje inwestor i jakich pomystow szuka. Biznesplan — jak go napisaé i na co
zwrdci¢ uwage. Zasady przygotowania prezentaciji przed inwestorem. Typowe bledy w prezentacji.
Biznes Plan dla VC.

Oméwienie materiatu z zakresu ochrony danych osobowych, prawa wiasnosci, zachowania
prywatno$ci w Internecie.

Tresci cwiczeniowe: Wybrane, przegladowe tematy zwigzane z aspektami za prawnymi, poczynajac
od regulacji dotyczacych zaistnienia w Internecie, poprzez ochrong danych osobowych i klauzule
RODO oraz prawo autorskie, a kofczac na handlu elektronicznym.

Tresci pracowni: Narzedzia, stuzace do gtebokiej analizy projektéw. Business Model Canvas -
mys$lenie modelem biznesowym. Sposéb dziatania koncepcji Business Model Canvas oraz
zrozumienie, czym jest model biznesowy.

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. éwiczenia indywidualne, cwiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez
stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia i pracownia: zadania realizowane podczas ¢wiczen w grupach i pracowni

Symbol efektu

Odniesienie do

Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow

uczenia sie _
uczenia sie

EU1 Zna sposoby pozyskiwania kapitatu i warunkdw z tym zwigzanych. MI_WO01, MI_W06

EU2 Posiada wiedze na temat podstawowych zasad przygotowywania MI_WO01, MI_W06




prezentacji oraz jej przedstawiania dla inwestora.

MI_U01, MI_KO01
Rozumie i stosuje zasady ochrony danych osobowych oraz kwestie -
EU3 UMIE | SIOSHE zasady ochrony canyc! yeh MI_K02, MI_KO03,
zawierania umow zwigzane z dziatalno$cig w Internecie.
MI_U086,
Potrafi wykorzysta¢ wiedze w budowaniu Business Model Canvas oraz MI_UO1, MIKO1,
EU4 A , , , MI_K02, MI_K03,
okreslaniu poszczegblnych elementéw modelu biznesowego. Ml U06

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Forma zaje¢, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych i pracowni C,Ps
EU4 Zadania realizowane podczas ¢éwiczen grupowych i pracowni C,Ps
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 12
Udziat w ¢wiczeniach 12
Udziat w pracowni specjalistycznej 4
Przygotowanie do ¢wiczen, pracowni specjalistycznej 22
Wyliczenie
Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 20
Realizacja prac domowych 25
RAZEM: 100
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Naktad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 33 132
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 88 3,52

Literatura
podstawowa

1. Dorota Podedworna-Tarnowska, Private equity / venture capital, Warsaw School of Economics,

2015

2. Monika Nieradka-Bernaciak, Joanna Rodek-Kietlinska, Przedsiebiorca w Internecie :

(kompendium), Poltext, 2016.

3. Magdalena Kowalczuk-Szymanska, Olga Sztejnert-Roszak, Naruszenia praw
autorskich w internecie : aspekty prawne i procedury dochodzenia roszczen, "Difin", 2011.

Literatura
uzupetniajaca

1. Sobanska Katarzyna, Sieradzan Piotr, Inwestycje private equity/venture capital, wydawnictwo

Key Text, Warszawa 2004.

2. tukasz Kotodziejczyk, Prywatno$¢ w Internecie : postawy i zachowania dotyczace ujawniania
danych prywatnych w mediach spotecznych, Wydaw. Stowarzyszenia Bibliotekarzy Polskich,

2014.
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI10
Nazwa przedmiotu Komunikacja Mobile i User Experience
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w c L P Ps T S Semestr 2
Formy zajeé
Hiczba godzin | ) | g Punkty ECTS 3
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest przekazanie stuchaczowi wiedzy i nauczenie podejscia do projektowania
interakcji cztowieka z serwisem internetowym i aplikacjg mobilna, w ktérym potrzeby, wymagania,
oczekiwania i ograniczenia koficowego uzytkownika sg szczegétowo badane. Uswiadomienie
zagadnien uzyteczno$ci dla uzytkownika (User Experience).

Zapoznanie z ideg technologii mobilnej oraz czynnikami jej rozwoju.

Tresci
programowe

Tresci wyktadowe: Wprowadzenie do Web Usability/Accessibility oraz User Experience. Sposob
korzystania z Internetu przez osoby niepetnosprawne. Web accessibility w praktyce. Wstep do
uzyteczno$ci serwisow internetowych. Zachowanie uzytkownika - psychologia postaci i psychologia
spoteczna w kontekscie uzyteczno$ci WWW. Uzyteczno$é poszczegdlnych elementéw serwisu.

Projektowanie interfejsow na urzadzenia przenosne; Konwersja; Sposoby badania uzyteczno$ci;
Sposoby mierzenia efektow zmian wprowadzanych w serwisie; Narzedzia utatwiajace projektowanie
aplikacji internetowych.

Zagadnienia technologii mobilnej: urzadzenia mobilne, ich funkcje irodzaje, sieci mobilne i
bezprzewodowe, zagadnienia mobilnego biznesu i handlu, problematyka wykorzystania urzadzen
mobilnych jako kanatu marketingowego.

TreSci cwiczeniowe: Projektowanie Sciezki doswiadczen uzytkownika (ang. customer journey),
interfejsow dla réznych kanatéw komunikacji oraz opracowywania profili osobowosciowych
uzytkownikow (person) i historii uzytkownikéw (user stories). Wiedza na temat mozliwo$ci oraz zasad
komunikacji z wykorzystaniem platformy Mobile.

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. ¢wiczenia indywidualne, ¢wiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez
stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas éwiczen w grupach

Symbol efektu
uczenia sie

Odniesienie do

Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow

uczenia sie
EUA Zna mgzllwosm oraz zasady korpumkaql (w szczegolnosm do celow M1 W03, MI_ W04
marketingowych) z wykorzystaniem platformy Mobile.
EU2 Posiada wiedze na temat projektowania $ciezki do$wiadczen M1 W03, MI_ W4

uzytkownika, interfejséw dla réznych kanatéw komunikacji oraz




opracowywania person i user stories.

Potrafi wymieni¢ najwazniejsze elementy, ktore majg wplyw na MI_U03, MI_U04,
EU3 ) y N

uzytecznos¢ serwisu internetowego. MI_KO01

Potrafi przygotowa¢ szkic projektu serwisu internetowego (lub aplikacii MI_U03, MI_U04,
EU4 o ) . .

mobilnej) z wykorzystaniem wytycznych uzytecznosci. MI_KO01

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Forma zaje¢, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C

Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.

Udziat w wyktadach 12
Udziat w ¢wiczeniach 8
Przygotowanie do ¢wiczen, pracowni specjalistycznej 16
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 20
Realizacja prac domowych 14
RAZEM: 75

Wskazniki ilosciowe

GODZINY ECTS

Nakifad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu

nauczyciela

25 1

Nakifad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

63 2,52

1. Steve Krug, Nie kaz mi my$lec : o zyciowym podejsciu do funkcjonalnosci stron internetowych,

. Helion, 2015
Literatura 2. Jakob Nielsen, Projektowanie funkcjonalnych serwiséw internetowych, Helion, 2003
podstawowa 3. Marek Kasperski, Anna Boguska-Torbicz, Projektowanie stron WWW. Uzyteczno$¢ w praktyce,
Helion, 2008
1. Jakob Nielsen, Hoa Loranger, Optymalizacja funkcjonalno$ci serwisow internetowych, Helion,
Literatura 2007

uzupetniajaca

2. James Kalbach, Projektowanie nawigaciji strony WWW. Optymalizacja funkcjonalno$ci witryny,

Helion, 2008
3. Wehbusability.pl : http://www.webusability.pl/
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Marketing Internetowy

Poziom i forma
studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI11
Nazwa przedmiotu Kampanie - Dziatania ptatne w Internecie
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
. w L P Ps Semestr 2
Formy zajeé
Hiczba godzin | o | Punkty ECTS 3
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest zapoznanie stuchacza z pojeciami czym doktadnie jest kampania pfatna i co jg
wyrdznia? Zaprezentowanie jakie platformy i narzedzia sg obecnie najczesciej wykorzystywane.

Przekazanie wiedzy czym jest e-mail marketing oraz jak wykorzystywa¢ jego mozliwo$ci w
komunikaciji. Jak budowa¢ procesy automatyzacji marketingu (marketing automation). Jak
konstruowac poprawne i dobrze konwertujace e-maile oraz przygotowywac strony ladowania

Tresci
programowe

TreSci wyktadowe: Kampania social media. Kampanie organiczne i ptatne. Jak jg zdefiniowaé, czym
sie charakteryzuje i jakie elementy powinna zawiera¢? Jak nie przepala¢ budzetu reklamowego. Jak
skonfigurowa¢ Menedzera firmy na Facebooku, jakie sg najczestsze btedy w pierwszych kampaniach
reklamowych na Facebooku, czym jest piksel Facebooka, co umozliwia i jak w petni wykorzystac jego
potencjat.

Czym jest e-mail marketing. Jak wybra¢ rozwigzanie najbardziej optymalne do danego biznesu z
dostepnych na rynku narzedzi do e-mail marketingu. Jak realizowa¢ dziatania zwigzane z marketing
automation. Jak bada¢ skuteczno$¢ wykonywanych dziatan w zakresie wysytanych e-mail, jak
realizowac testy A/B.

TreSci cwiczeniowe: Tworzenie listy korzySci, ktére ma przynie$¢ kampania. Przekazy wiarygodne dla
odbiorcy i uwzgledniajace cele nadawcy. Gdzie i w jaki sposdb najlepiej zbiera¢ dane adresowe. O
jakich wymogach i ograniczeniach prawnych nalezy pamietac.

Segmentowanie bazy danych — najlepsze praktyki. Jak interpretowaé, porzadkowac i korzysta¢ z
danych behawioralnych i deklaratywnych.

Metody
dydaktyczne

1. prezentacja multimedialna; 2. analiza wybranych przypadkéw; 3. samodzielne opracowanie
wskazanych zagadnien; 4. ¢wiczenia indywidualne, ¢wiczenia grupowe; 5. przygotowanie przez
stuchacza samodzielnej koncepcji projektowej; 6. dyskusje dydaktyczne.

Forma zaliczenia

Wyktad: test przeprowadzony w systemie e-learningowym

Cwiczenia: zadania realizowane podczas éwiczen w grupach

Symbol efektu
uczenia sie

Odniesienie do

Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow

uczenia sie
EU1 Posiada wiedze czym sg kampanie pfatne oraz e-mail marketingu. MI_W02, MI_W05
Wie czym jest ruch organiczny, piksel Facebooka i retargeting oraz
EU2 mechanizmy, ktére mozna wykorzysta¢ do tworzenia kampanii i MI_W02, MI_W05

marketing automation.




siT:e(:i:f:ik;u Sposoby weryfikacji efektéow uczenia sie Fz(;::??)::ijsf;;?i:;i;zj
EU1 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU2 Test przeprowadzony w systemie e-learningowym w
EU3 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
EU4 Zadania realizowane podczas ¢wiczen grupowych C
Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w wyktadach 16
Udziat w ¢wiczeniach 4
Przygotowanie do ¢wiczen, pracowni specjalistycznej 16
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z ¢wiczeniami 5
Realizacja prac domowych do ¢wiczen 20
Realizacja prac domowych 14
RAZEM: 75
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 25 1
nauczyciela
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 59 2,36

1.

Piotr Krupa, Maciej Ossowski, E-mail marketing. 10 wyktadéw o skutecznej promociji w sieci,
Helion 2013

Literatura 2. TAKAOTO.PRO, 5 formatéw reklamowych w mediach spoteczno$ciowych, [20.05.2018],
podstawowa https://takaoto.pro/przeglad-25-formatow-reklamowych-ktore-mozesz-zastosowac-w-mediach-
spolecznosciowych/
3. Swieze podejécie do email marketingu, Pawet Sala, FreshMail, 2011
1. Email marketing z wysokim ROI, Pawet Sala, FreshMail, 2012
. 2. SOCIALPRESS, Kampania social media — czym doktadnie jest i co jg wyréznia?, [20.05.2018],
therat.u.ra https://socialpress.pl/2017/02/kampania-social-media-czym-dokladnie-jest-i-co-ja-wyroznia
uzupetniajaca 3. Marketing dla Ludzi, 5 mitéw o kampaniach na Facebooku, o ktérych warto wiedziec,

[20.05.2018], https://marketingdlaludzi.pl/5-mitow-0-kampaniach-na-facebooku/
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https://takaoto.pro/przeglad-25-formatow-reklamowych-ktore-mozesz-zastosowac-w-mediach-spolecznosciowych/
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Wydziat Informatyki

Kierunek studiow

Poziom i forma

Marketing Internetowy studiow

studia podyplomowe

Specjalnosé /
§ciezka
dyplomowania

Profil ksztatcenia

Kod przedmiotu SPMI12
Nazwa przedmiotu Projekt zaliczeniowy
Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
L w c L P Ps T S Semestr 2
Formy zajeé
i liczba godzin 4 Punkty ECTS 1
Przedmioty
wprowadzajace

Cele przedmiotu

Celem przedmiotu jest podsumowanie projektow uwzgledniajacych wiedze i umiejetnosci o catym
procesie przygotowywania strategii i kampanii marketingowej ze szczegélny wykorzystaniem narzedzi

social media, zdobyte podczas zajec w 12 sem.

Realizacja celéw biznesowych przy jednoczesnym utrzymaniu uzytkownikow koricowych w centrum

Tresci zainteresowania.
programowe Ocena mozliwo$ci komercjalizacji wynikow projektu. Prezentacje wyniku prac.
Charakterystyka poszczegéinych etapdw projektu i kanatéw komunikacji marketingowe;.
Metody 1. prezentacja multimedialna; 2. przygotowanie zespotowej koncepciji projektowej; 3. dyskusje i
dydaktyczne konsultacje projektu.

Forma zaliczenia

Wykonanie i prezentacja projektu.

Symbol efektu

Odniesienie do

. Zaktadane efekty uczenia sie kierunkowych efektow
uczenia sie _
uczenia sie
Potrafi dokumentowa¢ poszczegdlne etapy realizacji projektu w digital MI_W02, MI_WO05,
EU1 .
marketingu. MI_U04
Potrafi wykorzysta¢ metodologie i techniki podczas realizacji projektéw w | MI_WO01, MI_W03,
EU2 . .
digital marketingu. MI_U04
EU3 Potrafi przygotowaé strategie, koncepcje oraz dokumentacje do projektu | MI_U01, MI_U02,
w digital marketingu. MI_U03, MI_K03
EU4 Potrafi przeprowadzi¢ prezentacje koncepcji i przeglad projektu w digital MIU02, MI_U04

marketingu na poszczegolnych etapach jego realizacji.

Symbol efektu

Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Forma zaje¢, na ktorej

uczenia sie zachodzi weryfikacja
EU1 Praca warsztatowa podczas zaje¢ i prezentacja projektu P
EU2 Praca warsztatowa podczas zajeé i prezentacja projektu P
EU3 Praca warsztatowa podczas zajec i prezentacja projektu P




EU4 Praca warsztatowa podczas zaje¢ i prezentacja projektu P

Bilans nakfadu pracy stuchacza (w godzinach) Liczba godz.
Udziat w zajeciach projektowych 4
Przygotowanie do prezentacji projektu koricowego 4
Wyliczenie Udziat w konsultacjach zwigzanych z projektem 5
Realizacja prac domowych do zaliczenia projektu koricowego 12
RAZEM: 25
Wskazniki ilosciowe GODZINY ECTS
Nakifad pracy stuchacza zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu 9 0.36
nauczyciela ’
Naktad pracy stuchacza zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 25 1,00

1. Badania jako Podstawa Projektowania User Experience, Iga Mo$cichowska, Barbara Rogos-
Turek, Wydawnictwo Naukowe PWN, 2015
Literatura 2. Nie kaz mi mysle¢! O zyciowym podejsciu do funkcjonalnosci stron internetowych, Steve Krug,
podstawowa Helion, 2015
3. Strategia UX. Jak tworzy¢ innowacyjne produkty cyfrowe, ktore spotkajq sie z uznaniem rynku,
Levy Jaime, Helion, 2015

1. Prostota i uzyteczno$¢. Projektowanie rozwigzan internetowych, mobilnych i interaktywnych,
Literatura Giles Colborne, Helion, 2015

uzupetniajaca 2. Mapowapie wrazeh. Kreowan'ie wartosci przy pomocy $ciezek klienta, schematow ustug i

diagraméw, Jim Kalbach, Helion, 2016
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